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Partie Commerciale Partie Communication

UN PROJET

www.chatodo.com

LE COMMANDITAIRE : CHATO’DO

LE GROUPE DE MUSIQUE : FREAKY BEAST



www.chatodo.com
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ORGANISATION INTER
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ORGANISATION INTERNE DU PROJET

RETRO-PLANNING

88

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1eWZ07A4dMVPjnKIPUPIe3UAL r_obAgxndMWWVzK3dE/edit?usp=sharing



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1eWZO7A4dMVPjnKIPUPle3UAl_r_o6AqxndMWWVzK3dE/edit?usp=sharing
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ORGANISATION INTERNE DU PROJET

Charte graphique

Couleurs actuelles
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Couleurs ajoutees
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L0GO / MOCK-UP ALBUM

FPREAKY BRAST,
NOUVEL ALEUM
RREEKIARE FOIS

EN VINYLE -LUTION




CREATIONS VISUELLES

Visuel actuel Nouveaux visuels
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CREATIONS VISUELLES

Nouveaux visuels
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"~ Freaky Beast

Les T-Shirts
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(3) Freaky Beast

(3) Freaky Beast

LES PRODUITS DERIVES
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LE PACK PRESSE
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® o o ¢ o o o o
L [ ] [ ] [ L ® ® [ ]
8 JANVIER 2024 - BLOIS
FREAKY BEAST DIFFUSION IMMEDIATE
D o s s 1E R =y LES FREAKY BEAST AU FESTICOLOR EN 2024
- ; f <
e 30 mai prochain. |l
DE PRESSE P
== Originaire de Blois, ce quatuor de musiciens aux influences rock et électro s'impose depuis 2020 avec
3 unique et percutant. Lauréat du tremplin La Créme Polaire proposé par la salle de concert du
bk ) B 1 eic) o Do, il pose, pour la premiére fois, voix, paroles et instruments au studio Pole Nord, au coeur de

i sa région natale. De ce travail d'enregistrement, découlent cing titres constitutifs d'un tout premier
by EP intitulé Beats of Beast, sorti en juin 2023.

C'est néanmoins la scéne qui a permis au groupe de définir la tracklist finale de son premier opus.

Aprés de nombreuses prestations live entre Tours et Orléans et un passage remarqué sur les ondes

locales du Studio Zef, les Freaky Beast repartent sur les routes des festivals dés mai prochain. Leur
ﬂ premier arrét ? Le FestiColor a Meung-sur-Loire, dans le département du Loiret (45).

Evénement régional i la programmation éclectique, le festival met a honneur une diversité d'artistes
a la croisée des genres musicaux. Proposant une réelle valeur ajoutée rock n'roll, les F
cloturent la premiére soirde du jeudi 30 mai, ex onnellement gratuite. Deés 21h45, le groupe

\
prévoit d'interpréter, au beau milieu du Parc du Centre de Loisirs, les titres de son EP, mais aussi des
re rO u V e r e n a n n e X e reprises endiablée ansons originales inédites.
[ ]

Déterminés 3 maintenir leur ascension, les Freaky Beast envisagent de se produire dans toute la

F R E A K Y B E A S T France durant I'été. Les appels sont déja lancés et de futures dates sont sur le point d'étre annoncées.

SITE WEB OFFICIEL : FREAKY-BEAST MMDOSITE COM

DECEMBRE 2023

ROCIAMUSICE FERECHRON ICONCERIN

FREAKYBEAST.CONTACT@GMAIL.COM < T A bl
CHARGE DE COMMUMNICATION : VALENTIN PAVIOT CHARGEE DES RELATIONS PRESSE : EVA QUENTRIC
V. PAVIOT@FREAKYBEAST.COM EVAQUENTRIC@FREAKYBEAST.COM
07.1421.28.35 06.70.47.13.93

o But : Créer une vitrine professionnelle condensée o But : Béneéfique de créer une premiere trame pour le groupe

o Qutils utilises : o Qutils utilises :

o Sections abordees : “Moments cles”, Biographie, o Theme aborde : Le groupe et leur programmation
Discographie, Revue de presse & Statistiques au Festicolor marquant ainsi le debut de leur saison estivale



DIGITAL : SITE INTERNET

Site “vitrine” : source d’informations, intermediaire marchand & ancrage de réferencement

n 1
NOTRE DISCOGRAPHIE BILLETTERIE et + QUISOMMES NOUS? CONTACT Freaky Beast [\g } Gra ce a

-

, Objectifs
DECOQUVREZ LUNIVERS DES Notoriéte
FREAKY BEAST! Visibilite

, Economiques

. En page d’accueil



DIGITAL : SITE INTERNET

o Liens de redirection vers les plateformes d’écoute & reseaux sociaux
o Pages clées : le “Qui sommes-nous?” et la prise de contact
« Recensement des evenements a venir du groupe

NOTRE DISCOGRAPHIE BILLETTERIE et + QUISOMMES NOUS? CONTACT

7 e,
Freaky Beast ’\Jjj +

formulations

MERCH, DISQUES ET PRODUITS DERIVES ... inclusives et
Bientot disponible ! bo u to nS

d accroche
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DIGITAL : ANALYSE RESEAUX SOCIAUX ET FICHES METHODOLOGIQUES
ANALYSE RESEAUX SOCIAUX

Contenus /
Mise en page -

e US/ o8
Mise en plage = 4

Photo de COUVer'[ure/‘

Référencement



STRATEGIE DE COMMUNICATION & DE SORTIE D’ALBUM

Objectifs ﬁ
Gble @ F
Message Ai
Canaux M@

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1PC6VbgK_Un7MIALXsSIUFbyMyOnyODOxbJIMKdOgNT-0/edit#gid=0


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1PC6VbqK_Un7MlALXsIUFbyMy0nyODOxbJlMKdOgNT-0/edit#gid=0

TOURNAGE DE CLIP & SHOOTING PHOTO

« Tournage de plan fixes et plans rapprochés o Prise des plans de I'unique o Prise de I'ensemble des points de vue
spectateur du public




TOURNAGE DE CLIP & SHOOTING PHOTO

« Shooting photo theme exterieur « Shooting photo - sur scene « Shooting photo - Loge d"artistes
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REPORTAGE ET INTERVIEW

« Matin ou soir ?

o Film ou série ?

« Techno ou House ?

« Spotify ou Deezer ?

« Enretard ou en avance ?

« Instagram ou Youtube ?

« Boulot ou dodo ?

« (afé ou hiere ?

o Festival ou concert ?

o Hellfest ou Vieilles charrues ?
« Pink Floyd ou System of a Down ?

INTERVIEW
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ORGANISATION INTERNE

Matrice RACI commercial

NOS ROLES el Boad

ape SEYE : Charge de prospection
imi ELANGA : Chargee de prospectior

wenn SCHALLER : Chargee de merchandising S
athan MARGUERITE : Comptable
arah DESIRE : Chargée de gestion

Moumitune + bolsson pour e jour J




LA MISE EN PLACE D’UNE STRATEGIE COMMERCIALE

Strategie partenariats
Listing des partenaires potentiels

Personnalisation Succes dans les
Google Sheets Partenaires locaux demarches Domaine musical

de I'approche )
commerciales

Recherche de
Issoudun & Blois partenariat
efficace

Recherches Liste d'entreprises

. Carnet d'adresses
approfondies potentielles



LA MISE EN PLACE D’UNE STRATEGIE COMMERCIALE

Strategie partenariats
Listing des partenaires potentiels

« Prospection de partenaires « (Contacts virtuels et physiques
o Dossier de partenariat o Appels télephoniques et envois de mails
« Présentation du projet et de I'équipe « Tableau de prospection
o Valeurs et objectifs du groupe de jeunes « Contact direct avec les entreprises locales
musiciens o Interactions  concretes  avec  les
o Avantages pour les  entreprises responsables
partenaires o Susciter linterét et convaincre en toute
« Convaincre pour établir un partenariat confiance

financier



Besoin de fond pour Depenses Les fonds disponibles
potentiel
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LA MISE EN PLACE D’UNE STRATEGIE COMMERCIALE

Action de récolte de fonds

Strategie
« 5 lots gagnants
« Une affiche promotionnel
« | semaine de récolte de
fonds
« Un total de 40 participants
o 141€ de recolte

r.,)

. TOMBOLA
DU 13 AU 24
NOVEMBRE 2023

Tentez de remporter ...
Une carte cadeau Amazon de 30€
Un CD de Freaky Beast
Un lot de bracelets
In manége & bougie
Lot Surprise
~ 2€Ie ticket ~ 5€les3
Tirage au sort le 24 novembre 2023

Devis de merchandising

A partir des designs du groupe com :
« 3 devis différents pour chaque goodies
o 2 devis de qualite différentes pour les "m
t-shirts, sweats et casquette
« Commande finale de 30 t-shirts
réalises a partir des fonds de [a
tombola

Strategie de vente de merch

La vente de merchandising est une source de revenus supplémentaire.
> C'est pour ca que nous avons réaliser une strategie complete :

« Etapes a suivre pour une honne réalisation des ventes
« SWOT des ventes de merch pour de potentiels clients
o Etude de marché des tendances et techniques de vente



Besoin de fond pour ; Dépenses
potentiel

T Les fonds disponibles : Recettes e
potentiel
Casquettes - 2,01% | Deplacement
TEE Ehlr.t m | -. |

LE BUDGET REEL

Objectifs
« Se rendre compte des besoins financiers

o (€rer les ressources financieres _--

o (ontroler les depenses mw-
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Mise a disposition de la
salle

e Sponsoring
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1 Vente lors des concerts

LA MISE EN PLACE D’UNE STRATEGIE
COMMERCIALE

Bundles
2

3 Plateformes en ligne
Strategie de vente de (D et vinyle

o Source de revenu

« il y aencore un marche pour les CD
o Contenus exclusifs

« Se différencier

5 Pre-commande



LISTINGS

OBJECTIFS o Recueillir des informations telles que les coordonnées
o Tracage de I'avancee des contacts
o Vue d’ensemble
o Permet de ne pas avoir de doublons

ON DISTINGUE...

Listing dles labels Listing des lieux de diffusion Listing dles tourneurs Listing media et presse

@ . =)




LA JOURNEE DE TOURNAGE

Commande et récupération du catering

Total : 9 personnes des etudiants seront presentes.
Total : 14 personnes au total avec le staff du chat'oc do
Ruben Cornet, Pape Seye ne viendront pas.
A prévoir avant la sortie :

Impression des scripts

Attribue & chacun son réle durant le clip
Préparation

Deroulement de la journee :

- 10H arrivée au Chat'o do

- 10h & 10H30 arrivee de tt le monde Habillage des acteurs
- 10H30 a 12H30 prise de vue sanigue

- 12H30 & 13H30 pause déjeuner

- 13H30 a 14H mise en place des décors shooting photo

- 14 h Arrivée des figurants

- 14H30 a 19H reste des plans

- 19H & 19H30 rangement matériel

Besoin matériel :
- néon rose et bleu
- appareil photo
- stabilisateur
- instruments musiciens

Suivis de la feuille de route et du
planning prevu

A\ il
= i

N - 2

Aide aux prises des différents plans
organises par le groupe communication



MERCI DE VOTRE ECOUTE !




